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Ozet

Turizmde rekabetin giderek artti1, turistlerin 6zgiin deneyimler aradig1 giiniimiizde destinasyonlar mutfak kiiltiirlerini kullanarak
farklilagma yoluna gitmeye baslamig ve tiim diinyada gastronomi turizmi hizla yaygmlagmistir. Bu ¢alismanin amaci zengin bir
mutfak kiiltiirine sahip olan Sivrihisar’da gastronomi turizminin mevcut durumunu saptamak ve gastronomi turizminin gelismesi
icin Oneriler sunmaktir. Arastirmada nitel yontem deseni kullanilmistir. Sivrihisar’da gastronomi ve turizme yon veren 10 adet
paydas ile yari-yapilandirilmis miilakat teknigi kullanilarak goriismeler gergeklestirilmistir. Goriismelerden elde edilen bulgular 11
baslik altinda toplanmig ve betimsel analiz yontemi ile incelenmistir. Bulgular dogrudan alintilara yer verilerek aktarilmustir.
Bulgular Sivrihisar’da gastronomi turizminin basladigini ancak heniiz gelisme asamasinda oldugunu gostermistir. Gastronomi
urtinlerine cografi igaretlerin alinmasi ve Sivrihisar Dévme Sucuk Festivali’nin diizenlenmesinin gastronomi turizminin
gelismesinde ve ilgenin tanitiminda kritik rol oynadig1 saptanmistir. Sivrihisar mutfaginin heniiz iilke ¢apinda yeterince taninmadig,
isletmelerin meniilerinde yoresel yemeklere yer vermedigi ortaya konmustur. Bu dogrultuda Sivrihisar’da gastronomi turizminin
geligmesi i¢in Oneriler sunulmustur.

Anahtar kelimeler: Sivrihisar Mutfagi, Gastronomi, Gastronomi Turizmi

Abstract

In today's increasingly competitive tourism industry, where tourists seek unique experiences, destinations have begun to
differentiate themselves by utilizing their culinary cultures, leading to the rapid spread of gastronomic tourism worldwide. The aim
of this study is to determine the current status of gastronomic tourism in Sivrihisar, which has a rich culinary culture, and to provide
recommendations for the development of gastronomic tourism. A qualitative research method was employed in the study. Semi-
structured interviews were conducted with 10 stakeholders who influence gastronomy and tourism in Sivrihisar. The findings
obtained from the interviews were collected under 11 headings and analyzed by descriptive analysis method. The findings have
been conveyed by directly quoting the participants. Results indicated that gastronomic tourism has started in Sivrihisar but is still
in the early stages of development. It was found that acquisition of geographical indications and organizing the “Sivrihisar D6vme
Sucuk Festivali” play a critical role in the development of gastronomic tourism and the promotion of the district. It was also revealed
that the Sivrihisar cuisine is not yet sufficiently recognized nationwide, and local dishes are not included in the menus of resturants.
In this direction, suggestions have been made for the development of gastronomic tourism in Sivrihisar.

Keywords: Sivrihisar Cuisine, Gastronomy, Gastronomy Tourism

Giris

Giiniimiizde turistler, ziyaret ettikleri bdlgenin karakteristik yemeklerini ve gida iirlinlerini tiiketmeye giderek
daha fazla ilgi gostermektedir (Sanchez-Caifiizares ve Lopez-Guzman, 2012). Hem pazar aragtirmalari hem de
baz1 destinasyonlarda mevcut olan istatistikler, gastronomi turisti sayisinda agik bir artiga igaret etmektedir
(UNWTO ve Basque Culinary Center, 2019). Yerel mutfaga olan ilginin artmasiyla birlikte, daha fazla
destinasyon temel turizm iriinii olarak yemege odaklanmaya baslamistir (Karim ve Chi, 2010).

Turistlerin tercihlerinde oldugu gibi turizm pazarindaki degisiklikler de gastronomi turizminin gelisimini
etkilemektedir. Giderek daha rekabet¢i hale gelen turizm pazarinda, destinasyonlar kendilerine rekabet

**Bu makale, Prof. Dr. Hakan YILMAZ danigmanliginda Yiiksek Lisans Ogrencisi Halidle GERANAZ tarafindan tamamlanan 815015
No’lu “Sivrihisar'da gastronomi turizminin gelistirilmesine yonelik 6neriler” baslikli yiiksek lisans tezinden tiiretilmistir.

*Sorumlu yazar: halidegeranaz@anadolu.edu.tr
DOI: 10.33083/joghat.2024.426

646


http://www.joghat.org/
mailto:halidegeranaz@anadolu.edu.tr

Gerenaz ve Yilmaz | Journal of Gastronomy, Hospitality and Travel, 7(2) — 2024

avantaji saglayabilecek benzersiz ozellikler aramaktadirlar (Seyitoglu ve Ivanov, 2020). Gastronomi turizmi
iilkelere rekabet avantaj1 saglamakta ve bir iilkenin ya da destinasyonun markalagsmasinda temel unsur olarak
kullanilmaktadir (Henderson, 2009). Yerel ve bolgesel gastronomik degerler hem turizm gelisimi hem de
destinasyon pazarlamasi agisindan bir destinasyonda siirdiiriilebilir rekabet giiciine katkida bulunmak igin
biiyiik bir potansiyele sahiptir (du Rand ve Heath, 2006; Lin, Pearson ve Cai, 2011).

Duyular kullanarak deneyimlenebildigi icin destinasyonun toplam deneyimini daha da artirabilmekte ve bu
sayede turizm deneyimini daha da derinlestirebilmektedir (du Rand vd., 2006). Giiniimiizde farkli
destinasyonlarda gastronomik kimligin olusturulmast ve gastronomik degerlerin turistlerin seyahat
motivasyonu haline getirilmesi amaciyla gesitli stratejiler gelistirilmektedir (UNWTO ve Basque Culinary
Center, 2019). Sivrihisar da bu konuda ¢alismalar yapan bir destinasyondur.

Sivrihisar tarihte biiyiik medeniyetlere ev sahipligi yapmis, zengin kiiltiirel mirasa sahip bir ilgedir. Ilgenin
yemek kiiltiirii kiiltiirel mirasin 6nemli bir pargasini olusturmaktadir. Sivrihisar mutfaginin 6zgiin gastronomi
degerleri cografi isaret ile tescillenmistir. Ilgenin dokuz adet cografi isaretli iiriinii bulunmaktadir. Bu iiriinlerin
besi mutfak kiiltiirii ile ilgilidir. Sivrihisar Muska Baklavasi, Sivrihisar Dovme Sucuk, Sivrihisar Arabasi,
Sivrihisar Kelem Dolmasi ve Sivrihisar Hosmerim mahreg isareti almistir (Tiirk Patent, 2023). Tiim bunlar
Sivrihisar’in énemli bir gastronomik kimlige sahip oldugunu gdstermektedir.

Sivrihisar’da 6zellikle son yillarda yapilan restorasyon ve g¢evre diizenleme caligmalari, Agikhava Heykel
Miizesi’nin acilmasi ve dizi turizmi etkisiyle i¢ turizmde bir ivme kazanmaya basladigi goriilmektedir. i¢
turizmdeki gelisimin hizlandig1 Sivrihisar’da gastronomi turizmi potansiyelinin belirlenmesi ve gastronomi
turizminin gelistirilmesine yonelik ¢aligmalar ger¢eklestirilmesi hem bu degerlerin korunmasi hem de bolgede
turizmin daha ¢ok geligsmesi acisindan biiyiik oneme sahiptir. Tiim bu nedenlerle arastirmanin Sivrihisar’da
gerceklestirilmesine karar verilmistir.

Bu ¢aligmada Sivrihisar’da gastronomi turizminin mevcut durumunun ortaya konulmasi ve gastronomi
turizminin gelismesine yonelik dneriler sunulmasi amaglanmigtir. Bu dogrultuda ilgede turizm ve gastronomi
alaninda faaliyet gosteren paydaslarla goriismeler gergeklestirilmistir. Elde edilen veriler betimsel analiz
yontemiyle analiz edilmis ve bulgular dogrultusunda isletmelere ve yerel yonetime yonelik Oneriler
sunulmustur.

Kavramsal Cerceve
Gastronomi Turizmi

Etimolojik olarak bakildiginda gastronomi kelimesi Yunanca “gastro” ve “nomos” kelimelerinin birlesiminden
meydana gelmektedir. Gastro, agizdan baslayarak mide ve tiim sindirim sistemini ifade ederken, nomos ise
kural veya diizenleme anlamina gelmektedir. Bu nedenle gastronomi, yeme ve icme ile ilgili kurallara veya
normlara atifta bulunmaktadir. Dolayisiyla gastronomi, neyin, ne kadar, nasil, nerede, ne zaman, neden, hangi
bigimde ve hangi kombinasyonlarda yenilecegi (ve igilecegi) konusunda tavsiye veya rehberlik niteligindedir
(Santich, 2004).

Gastronomi ve turizm pek cok farkli agidan degerlendirildiginde yakin bir iligski igindedir. Yeme i¢cme
hayatimizi devam ettirmemiz i¢in zorunlu bir ihtiya¢ olmasinin yaninda turizm agisindan degerlendirildiginde
yerel kiiltiiriin 6nemli bir 6gesi olarak ¢ekicilik olusturabilmekte ve hatta bazi turistlerin seyahatlerinde baslica
motivasyon kaynagi olabilmektedir. Yemegin turizm deneyimindeki roliiniin ve Oneminin artmasiyla
gastronomik deneyim ve dolayisiyla gastronomi turizmi kavrami onem kazanmaya baglamistir (UNWTO,
2012).

Yemekle ilgili turizm faaliyetleri literatiirde yemek turizmi (food tourism), mutfak turizmi (culinary tourism),
gastronomi turizmi (gastronomy tourism) gibi ¢esitli sekillerde adlandirilmaktadir. Bu kavrami “mutfak
turizmi” ismiyle ilk kez Lucy Long (1998) kullanmig ve mutfak turizmini “yemek yoluyla diger kiiltiirleri
tanimanin bir yolu” olarak tanimlamistir. Ignatov ve Smith (2006) gastronomi turizmini “yoresel yiyecek ve
iceceklerin satin alinmasi veya tiiketilmesi veya gida iiretiminin gézlemlenmesi ve arastirilmasinin 6nemli bir
motivasyon veya aktiviteyi temsil ettigi turizm ¢esidi” olarak tanimlamaktadir. Bir seyahatin gastronomi
turizmi olarak nitelendirilmesi i¢in yemegin tek veya hatta birincil aktivite olmasi gerekmedigini, gastronomi
turizminin bir destinasyonu yiyecekleri aracilifiyla deneyimlemeye yonelik bilingli bir ilgi ile karakterize
edilecegini belirtmektedir. Hall ve Sharples (2003: 9) ise gastronomi turizmini tanimlarken, seyahat
deneyiminin bir pargasi olarak yiyecek tiiketen turistler ile faaliyetleri, davraniglar1 ve hatta destinasyon segimi
dogrudan yemege olan ilgilerinden etkilenen turistler arasinda bir ayrim yapilmas1 gerektigini belirtmistir.
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Tanimlarda goriildiigii iizere, gastronomi turizminden sz edilebilmesi igin turistlerin gastronomiye yonelik
bilingli bir ilgilerinin olmas1 gerekmektedir.

Gastronomi Turizminde Gastronomik Kimlik ve Cografi Isaret

Turizmde giderek artan rekabet ortami destinasyonlar1 farklilagmaya zorlamakta ve destinasyonlar farklilik
yaratmak i¢in gastronomik miraslarindan faydalanabilmektedir (Caliskan, 2013). Farklilagma ve gastronomik
kimlik kavrami destinasyonlarin taklit edilmesini Onlemekte, 6zgiinlilk saglamakta ve bdylece turizm
pazarinda destinasyonlara rekabet avantaji olusturmaktadir (Harrington ve Ottenbacher, 2010). Harrington
(2005) destinasyonlarda gastronomik kimlik olusumunu etkileyen faktorleri aragtirmis ve gastronomik
kimligin bolgenin ¢evresi ve kiiltiirli tarafindan belirlendigini ortaya koymustur. Cevredeki baskin unsurlarin
cografya ve iklim; kiiltiir kapsamindaki baskin unsurlarin ise dinler, tarih, etnik ¢esitlilik diizeyi, yenilikler,
yetenekler, gelenekler, inanglar ve degerler oldugunu belirtmistir.

Gastronomik kimlik olusturmak ya da degistirmek i¢in hangi asamalardan ge¢ildiginin bilinmesi de
destinasyonlarin kendi gastronomik kimliklerini olusturma siirecini yonetmeleri agisindan 6nem tagimaktadir.
Rao, Monin ve du Rand (2003) Fransiz Nouvelle Cuisine kimlik hareketi {izerinde ¢alismigtir. Gastronomik
kimlikteki bu degisimin mutfak retorigi, yemek pisirme kurallari, orijinal malzemeler, as¢inin rolii ve menii
yonetimi olmak {izere bes boyutunun oldugunu saptamistir. Fox (2007) ise gastronomik bir kimlik olusturma
stirecinin farklilagtirma, estetik katma, otantiklestirme, simgelestirme ve canlandirma olmak iizere bes asamali
bir siire¢ oldugunu saptamustir.

Cografi isaretler tirtinleri pazarda farklilastirmak i¢in kullanilan sistemlerden biridir (Rasmi vd., 2022). Bu
nedenle gastronomik kimlik olugturulmasinda son derece onemlidir. Tiirk Patent Enstitiisii (2023) cografi
isareti “tiiketiciler i¢in Urliniin kaynagimi, karakteristik 6zelliklerini ve {irliniin s6z konusu karakteristik
ozellikleri ile cografi alan arasindaki baglantiy1 gosteren ve garanti eden kalite isareti” olarak tanimlamaktadir.
Cografi isaretler pek ¢ok acidan gastronomi turizmi agisindan onemlidir. Gastronomi Uriinleri agisindan
degerlendirildiginde; bir yiyecegin cografi isaret almasi onun benzer diger yiyeceklerden farkli ve 6zgiin
ozelliklere sahip oldugunu gostergesidir.

Cografi isaretlerden yalnizca o {riin icin belirlenen Ozelliklere gore {iiretim yapan (ireticiler
yararlanabilmektedir. Dolayisiyla cografi isaretler bu kosullar saglayan yerel {ireticileri desteklemektedir.
Cografi isaret alan {iriinler, iiretimin yapildig1 ¢evrelerde ekonomiyi olumlu etkilemekte, bolgesel kalkinmaya
ve kirsal kalkinmaya katki saglamaktadir (Caliskan ve Kog, 2012). Ekonomik faydalarin yaninda cografi
isaretler sosyal ve kiiltiirel faydalar da yaratmaktadir. Cografi isaretler geleneksel bilgi ve liretim bigimlerini
korumakta (Gokovali, 2007) ve gelecek nesillere aktarilmasina yardimei olmaktadir. Mutfak kiiltiiriiniin
korunmasi ve gelecek kusaklara aktarilmasi gastronomi turizminin destinasyonlara getirdigi en Onemli
faydalardan biridir. Bu baglamda cografi isaretlerin alinmasi da kiiltiiriin korunmasinda destekleyici ya da
tamamlayici etki gostermektedir.

Gastronomi Turizminde Destinasyonlar A¢isindan Onemi

Kiiresellesmenin hiz kazandig1 giiniimiizde yoresel lezzetler tek tiplesmenin karsisinda yer alarak daha 6nemli
hale gelmekte (Tiirkay ve Geng, 2019: 214) ve tiim diinyada gastronomi turizmi hizla yayginlagmaktadir.
Gastronomi turizmi destinasyonlara ekonomik, sosyal ve kiiltiirel agidan ¢ok ¢esitli faydalar saglamaktadir.
Gastronomi turizminin destinasyonlara sagladig1 faydalar agagida 6zetlenmistir:

e Unutulmaz deneyimler yaratmasi: Turizmde deneyim kavrami énemli bir yere sahiptir. Unutulmaz
turizm deneyimi “hizmetle karsilagsmasi sirasinda katilimcilar tarafindan hissedilen 6znel zihinsel
durum” olarak tanimlanmaktadir (Kim, Ritchie ve McCormick, 2012). Adongo, Anugo ve Dayour’un
(2015) yaptigr arastirmada unutulmaz yerel yiyecek deneyimlerinin turistlerin destinasyonu tavsiye
etme niyetlerini etkiledigini saptanmistir. Chen, Wang ve Morrison’un (2021) Vietnam’1 ziyaret eden
kahve turistleri ile ilgili ¢aligmasi, kahve turistlerinin tekrar ziyaret etme ve agizdan agiza iletisim
niyetlerinin unutulmaz turizm deneyimlerinden giiclii bir sekilde etkilendigini gostermektedir.

e Destinasyon imajm ve marka kimligini gelistirmesi: Yiyecekler bir destinasyonun kimligini ve
kiiltlirinii yansitmaya yardimei oldugundan gastronomi destinasyon imajimin gelistirilmesinde rol
oynayabilmektedir (Quan ve Wang, 2004; Henderson, 2009). Ayn1 zamanda yiyecekler destinasyon
markalasmasinda kullanilabilecek gii¢lii bir aragtirlar. Diinyada yiyeceklerin destinasyon imaji ve
marka olusturmada yaygin olarak kullanildigin1 gérmek miimkiindiir, italyan makarnasi buna iyi bir
ornektir (Lin vd., 2011).
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o Turistik bir ¢ekicilik olmasi: Yemek, yeni ve unutulmaz deneyimler arayan turistler i¢in en 6nemli
cekiciliklerden biridir ve turistlerin destinasyon se¢imi kararinda etkili olabilmektedir (Bjork ve
Kauppinen-Réisidnen,2016; Selwood, 2003).

e Destinasyon pazarlamasinda kullanilmasi: Bolgesel kalkinma organlari ve turizm planlamacilari,
turizm ve gida iiretimi arasindaki sinerjiyi giderek daha fazla fark etmeye baslamstir.
Destinasyonlarim yiiksek kaliteli tatil destinasyonlar1 olarak tanitmak icin yerel, bolgesel ve ulusal
mutfaklara dayanan nis pazarlama ve gelistirme girisimleri uygulamaktadir (Boyne, Williams ve Hall,
2002).

e Destinasyonda yerel kiiltiiriin korunmasini ve taninmasini saglamasi: Yemek kimlik, kisilik, ideoloji
ve duygularimizi iletmemize yardime1 olur. Diger kiiltiirleri tanimak i¢in en uygun araglardan biridir
(Long, 1998). Bolgenin kiiltiirel mirasina derinden baglidir ve i¢ icedir. Yiyecek tiiketimi esnasinda
bir degis tokus gergeklesir. Boyle bir degisim genellikle bir turisti olumlu bir sekilde etkiler ve kisinin
gastronomik bir deneyim yoluyla belirli bir destinasyonun uzun siiredir devam eden gelenekleri
tanimasina ve paylasmasina izin verir (Silkes, Cai ve Lehto, 2013).

e Ekonomik gelismeyi desteklemesi: Turistlerin yerel olarak iiretilen yiyecek-igeceklerle ilgili
harcamalari, yerel birincil iiretim ve isleme sektorlerini ekonomik agidan canlandirmakta ve bu
sektorlerin devamliligina dnemli katkida bulunmaktadir (Boyne, Williams ve Hall, 2003). Turizmin
carpan etkisi vardir dolayisiyla tarim ireticileri ve gida endiistrileri i¢in ek bir is kaynagidir.
Turistlerden gelen talep, pazarlar1 yerel sinirlarin 6tesine genisletmekte, iirlin yeniligi ve ¢esitlendirme
konularma yonelme firsatin1 saglamaktadir (Henderson, 2009).

e Turist memnuniyeti ve sadakatini artirmast: Yiyecekler destinasyon se¢imi ve memnuniyet lizerinde
o6nemli etkiye sahiptir (Bjork vd., 2016). Gastronominin destinasyon deneyimi ve tekrar ziyaret etme
niyetine etkileri iizerinde literatiirde cesitli ¢aligmalar bulunmaktadir. Tsai (2016) yerel mutfaklar
tilketme deneyimlerinin, turistlerde olumlu ve unutulmaz anilar yarattigini ve bu tiir olumlu anilarin
mekan bagliligmi artirdigint belirtmektedir. Lertputtarak’in (2012) Tayland’da yaptig1 aragtirma
destinasyon imajimin ve Tayland yemeklerinin imajmin turistlerin tekrar ziyaret etme niyetleri ile
pozitif bir iligki i¢inde oldugunu ortaya koymustur.

e Siirdirilebilirligi tesvik etmesi: Gastronomi turizminin siirdirilebilirligi etkileyen ozellikleri
ekonomik, c¢evresel ve Kkiiltiirel olarak  siiflandirilabilmektedir. Ekonomik  agidan
degerlendirildiginde, gastronomi turizminin ekonomik etkilerinin bilylik dl¢iide yerel ekonomide
kaldig1 goriilmektedir. Cevresel etkilerine bakildiginda ise yiyecek millerini azaltma gibi ¢evresel bir
avantaja sahip oldugu goriilmektedir. Kiiltiirel agidan bakildiginda mahsullerin ve canli hayvanlarin,
gida iirtinlerinin ve yemeklerin yeniden kesfedilmesi ve gelistirilmesi, turistlerin ziyaret edilen yeri
anlamalarini artirabilecegi gibi, yerel sakinlerin kiiltiirel aidiyet duygusu iizerinde de olumlu etkilere
sahip olabilmektedir (Andersson, Mossberg ve Therkelsen, 2017).

e Gastronomi festivalleri gibi etkinliklerle yerel gidalara yonelik farkindalig: artirmasi ve destinasyon
tanitimina katki saglamasi: Gastronomi festivalleri bir destinasyonu gastronomi turizmi destinasyonu
olarak tanitmak i¢in kullanilabilmektedir. Festivaller destinasyonun tarim ve turizm iiriinlerini, tarihi
ve kiiltiirel degerlerini, yerel iireticilerini ve halkini tanitmak i¢in dnemli bir firsattir (Demir ve Dalgic,
2022). Festivaller sadece ¢ok sayida yerli ve yabanci turisti ¢ekerek ekonomik olarak gida iireticilerine
ve yerel isletmelere fayda saglamaktadir (Lee ve Arcodia, 2011). Bunun yaninda unutulmus tarihi
yiyeceklerin yeniden giindeme gelmesine katki saglayabilmektedir (Hjalager ve Corigliano, 2000).

Sivrihisar Destinasyonunun Gastronomik Kimligi ve Cografi isaretli Uriinleri

Sivrihisar ¢ok ¢esitli ¢orbalar, etli yemekler, sebze yemekleri, hamur isleri ve tatlilariyla 6zgiin gastronomik
degerlere sahiptir (Altin, 2014). Mutfak kiiltiiriindeki cesitlilik ve 6zgiinliilk arastirmanin Sivrihisar’da
gergeklestirilmesinin en 6nemli nedenidir.

Corbalar arasinda 6zellikle bamya corbasi ve arabasi 6ne c¢ikmaktadir. Bamya c¢orbasi ilgede pek cok
restoranda yapilan ve turistlere sunulan bir iiriindiir. Arabasi ise yakin zamanda cografi isaret almig, yore
halkinin 6zellikle ki aylarinda bir araya gelerek sikca tiikettigi bir gorbadir. Sivrihisar mutfaginda pek ¢ok
sebze ¢esidi vardir, sebzeler genellikle etle birlikte soganli, domatesli ya da salgali olarak pisirilmektedir
(Altin, 2014). Pirasa dolmasi, kelem dolmasi, basti sebzelerin kullanildigi baglica yemeklere 6rnek olarak
verilebilir. Yoresel sebzelerin kullanim1 da yemeklerin lezzetini etkilemekte ve 6zgiinliigiinii artirmaktadir. Bu
sebzelerden biri Kocas patlicanidir, yorede “bast1” gibi yemeklerin yapilmasinda bu patlican kullaniimaktadir.
Kogas patlicanin 6zelligi agik mor renkte olmasi, aciliginin az olmasi ve et tadin1 vermesidir. Bast1 haricinde
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sak sak dolmasi, patlican musakka, karniyarik, patlican tiridi gibi yemeklerde de kullanilmaktadir (Yurtdas,
2021). Sebzeler arasinda one ¢ikan bir diger yoresel {irlin ise kelemdir. Sivrihisar’da lahanaya kelem
denmektedir. Sivrihisar kelemi diger yorelerdeki lahanalardan farkli 6zellikler tasimaktadir. Ozellikle cabuk
pisme ozelligiyle farklilagmaktadir.

Sivrihisar yemeklerinde kullanilan diger 6nemli malzemeler ise bulgur ve denedir. Koftelerde, sebze
yemeklerinde ve corbalarda bulgur kullanilmaktadir (Altin, 2014). Dene Sivrihisar’in 6nemli yoresel
{iriinlerinden biridir. Ince bulgur ve yarmanin karigtmina yorede “dene” denmektedir. Dene kullanimi ydreye
ait yiyecekleri benzerlerine gore farklilastirmaktadir. Bunun 6rnegini kelem dolmasinda gérmek miimkiindjir.
Diger pek cok yorede lahana sarmasi ismiyle piring ve bulgur kullanilarak yapilirken, Sivrihisar’da i¢ harcinda
bunlarin yerine dene kullanilmaktadir. Bu da dolmaya farkl bir lezzet katmaktadir.

Yorede kullanilan diger 6nemli hububat {riinlerinden biri de diiglidiir. Diigii ¢ok ince sekilde ogiitiilmiis
bulgurdur. Diigiiden yapilan diigii koftesi Sivrihisar’in 6nemli yoresel yiyeceklerinden biridir. Ismi kofte
olmasina ragmen bu yemek aslinda taneli bir ¢orba yapisindadir. Diigii, un ve su kullanilarak ¢ok kiiciik
koftelerin hazirlanmast ve bu koftelerin domates rendesi, yesil biber, kuru sogan rendesi ve su igeren sivi
karisimin i¢inde pisirilmesiyle elde edilir (Altin, 2014).

Sivrihisar’da da hamur isleri yaygin olarak tiiketilmektedir. Giiniimiizde eskisi kadar yaygin olmasa da
gecmiste tandir evi bulunan evlerde giinliik olarak ekmek ve bazlama yapildigi bilinmektedir. Bazlama sade
olarak yapildig1 gibi peynirli, patatesli ve hashagli olarak yapilabilmektedir. Bunun yaninda gézleme, su boregi
ve katmer sikga tiiketilen 6nemli hamur isi {iriinler arasindadir.

Sivrihisar’in yoresel gida hammaddeleri ve bunlardan elde edilen yoresel gidalar bakimindan zengin oldugu
ve koklii tarihi gegmisginin mutfagina da yansidigi goriilmektedir. Zengin mutfak kiiltiirii gastronomi turizmi
acisindan iyi bir kaynaktir.

Sivrihisar’in cografi isaretli iirinler bakimindan da ciddi bir potansiyele sahip oldugu goriilmektedir.
Eskisehir’in toplam 14 cografi isaretli iiriinii bulunmaktadir ve bu {irlinlerden 9 tanesi Sivrihisar’a aittir. 9
iirlinden 5 tanesi gastronomi {iirliniidiir. Bu {riinler Sivrihisar muska baklavasi, Sivrihisar Dévme Sucuk,
Sivrihisar Hogsmerim Tatlisi, Sivrihisar Kelem Dolmasi ve Sivrihisar Arabagidir (Tiirk Patent, 2023). Farkl1
gastronomi tiriinlerine cografi isaret alinmasi ile ilgili siiregler de devam etmektedir.

Yontem

Bu ¢alismanin ana amaci Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelismesine yonelik bir yol haritas1 ¢ikarmak
oldugundan, Sivrihisar’daki paydaslardan derinlemesine ve detayli bilgi alinmasi1 gerekmektedir. Bu nedenle
aragtirmada detayli bilginin alinmasina olanak saglayan nitel yonteme basvurulmustur. Yari-yapilandirilmig
gorlisme yontemi kullanilarak ilgcede gastronomi ve turizm alaninda calisan paydaslarla goriismeler
gerceklestirilmistir. Bu ¢alismada kullamlan yari-yapilandirilmis goriisme formu icin, Anadolu Universitesi,
Bilimsel Arastirmalar ve Yaym Etik Kurulu’ndan 26.10.2021 tarihli ve 195375 sayili Etik Kurul Raporu
alinmustir.

Arastirmanin amaci ve onemi

Literatiirde gastronominin destinasyonlar {izerinde etkisini ve destinasyonlarin gastronomi turizmi
potansiyelini inceleyen ¢alismalar olmasina ragmen (Giilen, 2017; Celik, 2018; Sahin, 2019; Simsek ve
Aytugar, 2021; Hakkitanir ve Bulut, 2021; Tiirk, 2021; Hilal vd., 2023) Eskisehir 6zelinde degerlendirildiginde
sinirl1 sayida calisma bulunmaktadir. Altin (2014) Sivrihisar ilgesinin merkez folkloriinii inceledigi
arastirmasinin bir boliimiinde yerel mutfaga yer vermistir. Yerel halkla gériismeler gerg¢eklestirilmis, Sivrihisar
mutfagina ait yiyeceklere tarifleriyle birlikte yer vermistir. Diindar Arikan (2014) Eskisehir’de yiyecek-igecek
isletmelerinin meniilerini incelemis, ydresel yiyeceklere meniilerde yeterince yer verilmedigini ortaya
koymustur. Kagli vd. (2015) Eskisehir’in gastronomik mirasini ortaya ¢ikarmak i¢in 150 kdyde arastirma
yapmis ve Eskisehir’de gastronomik mirasin ¢ok zengin oldugunu ancak unutulmaya yiiz tuttugunu ortaya
koymustur. Zencir ve Ongel (2023) arastirmasinda Sivrihisar’da yerel halkla goriismeler gerceklestirmis ve
yoresel mutfakta yer alan yemeklerin tariflerine yer vermistir. Literatiirdeki arastirmalar mutfak kiilttirtindeki
yiyeceklerin ortaya konmasi ve unutulmamasina odakli olup goriismeler yerel halkla gerceklestirilmistir. Bu
arastirmada literatiirdeki diger caligmalardan farkli olarak paydaslarla goriismeler gergeklestirilmis,
Sivrihisar’da gastronomi turizmine odaklanilmis ve bu turizm ¢esidinin geligsmesi igin 6neriler sunulmustur.

650



Gerenaz ve Yilmaz | Journal of Gastronomy, Hospitality and Travel, 7(2) — 2024

Veri toplama araci ve veri toplama yontemi

Sivrihisar’da gastronomi ve turizme yon veren paydaslardan yari-yapilandirilmig goériisme teknigi ile veri
toplanmugtir. Yari-yapilandirilmig gériismeler, ele alinacak konular ya da sorularin 6nceden belirlendigi, ancak
arastirmacinin bu sorular farkli kelimelerle ifade edebildigi, sorular1 farkli siralarda sorabildigi bir goriisme
teknigidir (Giiler, Halicioglu ve Tasgin, 2015: 115).

Arastirmact tarafindan yapilan literatlir taramasi sonucunda yari-yapilandirilmis goriisme sorulari
hazirlanmistir. Goriigme sorularinin hazirlanmasinda Ozgelik’in (2019) Bolu ilinin Gastronomi Turizmi
Potansiyelinin Degerlendirilmesine Yonelik Nitel Bir Arastirma isimli ¢alismasi, Ates’in (2014) Gastronomi
Turizminin Canakkale Turizmine Katkis1 isimli ¢alismasi ve Karakas’in (2020) Adana Ilinin Gastronomi
Turizmine Yo6nelik Potansiyelinin Degerlendirilmesi isimli ¢aligmasindan yararlanilmistir. Hazirlanan sorular
icin gastronomi alaninda iki uzmanin goériisiine basvurulmustur. Bu dogrultuda ilaveler, degisiklikler ve
diizenlemeler yapilmis ve goriisme sorulart son halini almustir.

Katilimcilarla yapilan goriismeler ile ilgili bilgiler Tablo 1’de verilmektedir. Gorlismeler 2022 yilinin Mart-
Eyliil aylar1 arasinda onceden randevu alarak yiiz yiize gergeklestirilmistir. iki goriisme Eskisehir’de, sekiz
gorlisme ise Sivrihisar’da yapilmstir.

Tablo 1. Goriismeler ile ilgili bilgiler

Katilimci Gorlisme Yeri Gortisme Siiresi Gortusme Tarihi
K1 Eskisehir 1 saat 15 dakika 2 Agustos 2022
K2 Sivrihisar 48 dakika 28 Mart 2022
K3 Eskisehir 55 dakika 7 Eyliil 2022
K4 Sivrihisar 50 dakika 28 Mart 2022
K5 Sivrihisar 47 dakika 28 Mart 2022
K6 Sivrihisar 1 saat 10 dakika 27 Mart 2022
K7 Sivrihisar 52 dakika 27 Mart 2022
K8 Sivrihisar 50 dakika 26 Mayis 2022
K9 Sivrihisar 45 dakika 27 Mart 2022
K10 Sivrihisar 47 dakika 28 Mart 2022

Veri toplamaya baslamadan once etik kurul onayr alinmistir. Ayrica goriismelere baglamadan once
katilimcilara goniillii katilim formu verilmis, katilimcilar formu okuyup imzaladiktan sonra goriigmeler
baglatilmistir. Herhangi bir veri kaybinin olmamasi i¢in goriismeler katilimcilarin izni alinarak

Evren ve orneklem

Arastirmanin evrenini Sivrihisar’da turizm ve gastronomi faaliyetlerinin olusturulmasinda ve gelistirilmesinde
etkili olan kamu kurumlari, yeme-igme hizmeti veren isletmeler ve sivil toplum kuruluslarindan ilgili kisiler
olusturmaktadir. Bu kisiler arasinda kartopu ve amagli drnekleme yontemleri ile segilen ve arastirmaya
katilmay1 goniillii olarak kabul eden 10 kisi arastirmanin érneklemini olusturmaktadir.

Amagcli orneklemede katilimcilar, arastirma sorusu gbéz Oniine alinarak arastirmaci tarafindan 6nceden
belirlenmis kriterleri karsiladiklart i¢in se¢ilmektedir (Saumure ve Given, 2008). Aragtirmanin amaci igin
merkezi dneme sahip konular hakkinda ¢ok sey 6grenebilmesine imkan verdigi i¢in bu yontem tercih edilmistir
(Patton, 2015). Kartopu 6rneklemede ise mevcut katilimcilar aragtirmaya katki saglayacagini diisiindiigii diger
potansiyel katilimcilar1 aragtirmaciya yonlendirmektedir (Saumure vd., 2008).

Caligma Ornekleminin segilmesinde evreni daha iyi temsil edebilmesi i¢in farkli paydas gruplarina yer
verilmistir. Farkli paydas gruplarina yer verilmesi gastronomi turizminin durumunun farkl perspektiflerden
gorlilmesini, anlasilmasini ve arastirma konusunun biitiinciil bir sekilde ele alinmasini saglamigtir. Bu
baglamda alt1 yiyecek-igecek isletmesi sahibi, bir age1, iki sivil toplum kurulusu iiyesi ve bir yerel yonetim
yetkilisi ile goriismeler gerceklestirilmistir. Her yiyecek-igecek isletmesinden sadece bir kisi ile goriiserek
isletme acgisindan ¢esitliligin saglanmasina d6zen gésterilmistir.

Nitel arastirmalarda 6rneklem igin belirli bir say1 bulunmamaktadir. Arastirmaci arastirma sorusu ile ilgili
yeterli bilgiye ulastiginda, gériismelerde siirekli ayn1 konular tekrar edilip yeni konular ortaya ¢ikmadiginda
goriismeleri sonlandirabilmektedir (Giiler vd, 2015:116). Bu ¢alismada 6rneklemi olusturan kisi sayisinin
belirlenmesinde arastirmanin yeterli derinlige ulagsmasi esas alinmistir. Bu nedenle 6ncelikle amagli 6rnekleme
teknigi kullanilarak sadece arastirma konusu hakkinda derinlemesine bilgi sahibi olan kisilerle goriismeler
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gergeklestirilmistir.  Gorlismeler esnasinda kartopu Ornekleme teknigi ile katilimcilardan kimlerle
goriisiilebilecegine dair 6neriler alinmustir. Bir siire sonra hali hazirda goriisiilen kisilerin isminin 6nerilmeye
bagladig1 goriilmiistiir. Ayrica goriisme sorularina verilen cevaplar da benzerlik géstermeye baslamigtir. Bu
noktada drneklem nihai sayiya ulagmis ve goriigmeler sonlandirilarak bulgular analize tabi tutulmustur.

Verilerin Analizi

Arastirmada elde edilen verilerin analizinde betimsel analiz tekniginden yararlanilmistir. Betimsel analiz,
verilerin daha 6nceden belirlenen kavramsal ¢erceve veya temalara gore 6zetlendigi ve yorumlandig bir nitel
veri analizi yontemidir. Betimsel analizde veriler temalara ayrilarak diizenlenebildigi gibi katilimcilarin bakis
acilar1 ve duygular1 dogrudan alintilarla da aktarilabilmektedir (Giirbiiz ve Sahin, 2018:413).

Analiz siirecinin ilk agamasinda ses kayitlar1 dinlenerek tiimii yaziya dokiilmiistiir. Bu agama esnasinda notlar
almarak olusturulabilecek kategoriler hakkinda ilk izlenimler elde edilmistir. Sonraki asamalarda verilerden
kategoriler olusturulmustur. Calismanin bu kisminda kategorilerin en iyi sekilde fazla ya da eksik olmadan
belirlenmesi igin verilerin {izerinden pek cok kez gecilmistir. Bu baglamda on bir adet baslik altinda veriler
kategorize edilmistir. Analizin son asamasinda ise farkli kategoriler arasindaki baglantilar gozetilerek ve konu
biitiinciil sekilde ele alinarak yorumlar yapilmis ve oneriler ortaya konmustur.

Bulgular

Bu boliimde katilimeilarin demografik o6zellikleri ve 11 baglik altinda kategorize edilmis bulgulara yer
verilmigtir. Bulgular dogrudan alintilarla desteklenerek aktarilmustir.

Katihmcilarin Demografik Ozellikleri

Katilimcilarin demografik 6zelliklerine iligkin bulgular Tablo 1°de verilmektedir. Katilimeilar K1, K2, .......
K10 olarak kodlanmustir.

Tablo 2. Katihmeilarin Demografik Ozellikleri

Kod Cinsiyet Caligtigi Kurum Pozisyon

K1 Erkek Sivil Toplum Kurulusu Vakif bagkani
K2 Erkek Yiyecek igletmesi Isletme sahibi
K3 Erkek Sivil Toplum Kurulusu Vakif iiyesi
K4 Kadin Yiyecek igletmesi Isletme sahibi
K5 Erkek Yiyecek isletmesi Isletme sahibi
K6 Kadin Yiyecek isletmesi Isletme sahibi
K7 Erkek Yiyecek isletmesi Isletme sahibi
K8 Kadm Belediye Yerel yonetim yetkilisi
K9 Kadin Yiyecek isletmesi Isletme sahibi
K10 Erkek Yiyecek igletmesi Asgl

Goriismeler 6 erkek, 4 kadin olmak iizere toplam 10 kisi ile gerceklestirilmistir. Katilimcilar arasinda alti
yiyecek isletmesi sahibi, bir asci, iki sivil toplum kurulusu iiyesi ve bir yerel yonetim yetkilisi bulunmaktadir.

Sivrihisar’da Turizm Faaliyetlerinin Genel Durumuna iligkin Bulgular

Katilimcilara “Sivrihisar’in  mevcut turizmine iligkin goriisleriniz nelerdir?” sorusu yoOneltilmistir.
Katilimcilarin tamam Sivrihisar’daki turizm faaliyetlerinde son yillarda 6nemli gelismeler oldugunu ve
turizmin iyiye gittigini ifade ettigi goriilmektedir. Katilimecilar turizmdeki bu gelismelerin belediyenin
restorasyon ve tanitim alanindaki ¢alismalarindan, dizi turizminden ve ilgede diizenlenen festivallerden
kaynaklandigini diistinmektedir. K3 ve K4 bu konudaki goriislerini su sekilde ifade etmistir:

“Sivrihisar yakin zamanda turizm noktasinda ataga kalkti oncesinde Sivrihisar’da bir turizmden
bahsedilemezdi. Son yillarda Kiiltiir Bakanligi marifetiyle yapilan sokak iyilestirmeleri, belediyenin
birtakim ¢alismalar, restorasyonlar (Ulu Camii ve gevresinin diizenlenmesi, arastanin restorasyonu,
Saat Kulesi) gibi seylerle bir turizm hamlesi basladi. Ayrica ¢ekilen dizi ile de Sivrihisarin
popiilaritesi artti. Artik tur sirketleri Sivrihisar’t da giindeme aliyorlar. (K3)”

“Turizmin gelismesinde oncelikle belediye baskanimizin payr var. Giizel tamtimlar yaparak turizmi
hizlandrds. Ikinci olarak da dizi ¢cekiminin turizme faydasi oldugunu diisiiniiyorum. Surf dizide gecen
verleri, evieri goriip fotograf cektirmek icin gelen turistler oluyor. (K4)”
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Katilimcilarin tamami Sivrihisar’in biiyiik bir turizm potansiyeli oldugu konusunda hemfikir olmakla birlikte
Sivrihisar’da kiiltiir turizminin yaninda inang turizmi, doga turizmi, saglik turizmi ve gastronomi turizmi gibi
farkl: turizm ¢esitlerinin de gelisebilecegini belirtmistir.

Sivrihisar’in Turistik Cekiciliklerine iliskin Bulgular

Katilimcilara “Sivrihisar turizminde 6ne ¢ikan cekicilikler nelerdir?” sorusu yonetildiginde, tiim katilimcilarin
tarihi ¢ekicilikleri ilk siraya koydugu goriilmiistiir. Sivrihisar pek ¢ok medeniyete ev sahipligi yapmasiyla,
tarihi dokusunu korumasiyla, tarihi olaylara taniklik etmesiyle zengin bir tarihi ve kiiltiirel mirasa sahiptir ve
turizmde de bu miras 6n plana ¢ikmaktadir.

Katilimcilarin cevaplar incelendiginde tarihi g¢ekiciliklerden sonra gastronominin de turistik c¢ekicilikler
arasinda on plana ¢iktig1 goriilmektedir. Son yillarda gastronomi iirlinlerine cografi igaretlerin alinmasi,
Doévme Sucuk Festivali’nin diizenlenmesi gibi ¢aligmalarla yoresel yiyecekler destinasyon imajinda 6nemli
bir yer almaya baslamistir. K7 ve K8 bu konudaki goriislerini su sekilde aktarmistir:

“Gastronomi su an diger ¢ekiciliklerin ¢ok oniine ge¢ti. Ana motivasyon gastronomi su anda. (K8)”

“Yoresel yemekler onemli bir ¢ekicilik. Sirf yemekler igin gelenler oluyor. Anayoldan gegerken
diikkdna telefon aganlar oluyor, bamya ¢orbasi var mi diye soruyorlar ve ona gére yollarini degistirip
buraya geliyorlar. (K7)”

Bulgulara gore tarihi eserler ve gastronomiden sonra diger ¢ekicilikler arasinda Goniil Dagi dizisi, Agikhava
Heykel Miizesi, Sivrihisar Sivil Havacilik Festivali, Sivrihisar Dévme Sucuk Festivali, Sivrihisar Nasreddin
Hoca Festivali ve dogal giizellikler yer almaktadir.

Gastronomi Turizmi Kavraminin Algilanmasi ve Sivrihisar’da Gastronomi Turizminin Durumuna
Iliskin Bulgular

Katilimcilara “Gastronomi turizmi kavramini nasil tanimlarsiniz?” sorusu yoneltildiginde katilimcilarin
tamaminin gastronomi turizmini yiyecek ve iceceklerle ilgili aktivitelerle iligkilendirdigi goriilmiistiir. Bazi
katilimcilarin gastronomi turizmine yonelik tanimlar1 agagida verilmistir:

“Gastronomi turizmi denildiginde aklima ydresel yemeklerin tadimi ve yemek icin, yeni tatlar
kesfetmek icin seyahat edilmesi geliyor. Sivrihisar’da azimsanmayacak bir yemek kiiltiiriimiiz var, bu
vemek kiiltiirii yemek icin seyahat eden kisilerin bolgeye ¢ekilmesi icin kullaniimaldir. (K1)”

“Damak zevkinden anlayan, gelir diizeyi yiiksek, kiiltiirel farkindaligi yiiksek insanlarin yaptigi bir
turizm ¢esididir. (K3)”

Katilimcilara Sivrihisar’da gastronomi turizminin durumu hakkinda goriisleri sorulmustur. Katilimcilarin
bliylik ¢cogunlugu gastronomi turizminin Sivrihisar’da baglangi¢ asamasinda oldugunu belirtmiglerdir. Bu
gelismeyi belediyenin yoresel yemekleri tanitan bir restoran agmasi, cografi isaretlerin alinmasi, Dévme Sucuk
Festivali’nin diizenlenmesi gibi ¢esitli faaliyetlerle iliskilendirmistirler.

Sivrihisar Mutfagindaki Yiyeceklere iliskin Bulgular

Bir destinasyonda gastronomi turizmini gelistirmek i¢in bir yol haritas1 hazirlarken ydresel yiyecek cesitliligi
ve yorede One c¢ikan yiyecekler hakkinda bilgi sahibi olunmasi gerekmektedir. Bu baglamda katilimcilara
“Sivrihisar’da 6ne ¢ikan baslica yiyecekleri siralar misiniz?” sorusu yoneltilmistir.

Katilimcilarin neredeyse tamami bamya ¢orbasi, kelem dolmasi ve hosmerimi ilk siralara yerlestirmistir.
Katilimcilarin bu yemekleri 6ne ¢ikarmasinda sadece yemeklerin lezzeti degil ayn1 zamanda kiiltiirel agidan
yeri ve Oneminin etkili oldugu diisiiniilmektedir. Bu yemekler Sivrihisar’da yemek davetlerinde, s6z, nisan,
diigiin gibi merasimlerde ve bayramlarda meniileri olusturan vazgegilmez unsurlardandir. Bu durum
gastronomi ile kiiltiiriin nasil i¢ i¢e oldugunun ve gastronomi turizmi ile kiiltlirel mirasin tanitilip
korunabileceginin de bir gostergesidir.

Bu ii¢ yiyecekten sonra ise su boregi, Sivrihisar muska baklavasi, arabasi ve dovme sucugun dile getirildigi
goriilmektedir. Bamya corbasi, kelem dolmasi, hosmerim ve Sivrihisar muska baklavasi belediyeye ait yoresel
yemek restoraninin meniisiinde yer almakta ve turistler tarafindan ilgi gérmektedir. Sivrihisar zengin bir
mutfak kiiltiiriine sahip oldugundan yorede gastronomi turizmi baglaminda degerlendirilebilecek baska pek
¢ok yoresel yiyecegin oldugu diisiiniilmektedir. Bu nedenle 6ne ¢ikan baslica yiyeceklere dair bilgiler
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almdiktan sonra katilimcilara “Sivrihisar’in gizli kalmis, ¢ok bilinmeyen ama yore halki tarafindan yapilan
bagka lezzetleri nelerdir? sorusu yoneltilmistir.

Katilimcilarin yaris1 “kapama” yemeginin yore halki tarafindan giinliik hayatta sik¢a yapildigini ancak heniiz
turistlere sunulmadigin belirtmislerdir. Kapama hem lezzeti hem de sunumu ile turistlerin ilgisini ¢ekebilecek
bir yemektir. Diigii koftesi, goce as1, gakmak dolmasi, pirasa dolmasi ve keskek katilimcilar tarafindan dile
getirilen One ¢ikarilabilecek diger yiyecekler arasinda yer almaktadir.

Sivrihisar’in Yéresel Yiyeceklerinin Tamitimina iliskin Bulgular

Katilimcilara “Sivrihisar’in yoresel yiyeceklerinin iilke ¢apinda yeterince tanindigini diigiiniiyor musunuz?”’
sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin biiyiik cogunlugu yeterince taninmadig1 konusunda hemfikir olmustur.

Yerel mutfagin tanitilmasinda en kritik gorev yerel yonetimlere diismektedir. Bu noktada Sivrihisar’da son
yillarda gastronomi {iriinlerine cografi isaretlerin alinmasi, televizyondaki gezi-yemek programlarinin ilgeye
davet edilmesi, festivaller diizenlenmesi gibi tanitim agisindan 6nemli ¢aligsmalarin basladigi goriilmektedir.
Yerel yonetim yetkilisi K8 su an yeterince taninmadigin1 ancak gerekli ¢aligmalarin baslatildigini, zamanla bu
caligmalarin sonug verecegini soyle ifade etmistir:

“Taminmiyor ama altyapisini olusturduk. Belediye olarak iistiimiize diisen gérevi yaptik. Bundan
sonrasi sivil toplum, Sivrihisar adina ¢calisanlar, igletmeler ve halkin elinde. Kooperatif kurduk, dernek
kurduk, kendilerini tanitmak igin gereken sansi verdik.”

Bulgular Sivrihisar mutfak kiiltiiriiniin heniiz yeterince taninmadigini gosterse de halihazirda yapilan
caligmalar ve yakin zamanda hayata gecirilmesi diisiiniilen planlarla tanitimin artacagi ve Sivrihisar mutfaginin
daha ¢ok turiste ulasacagi diisiiniilebilir.

Sivrihisar’daki Yiyecek Icecek Isletmelerinin Meniilerine Yénelik Bulgular

Katilimcilara “Sivrihisar’da yiyecek icecek isletmelerinin meniilerini nasil buluyorsunuz? Yoresel
yiyeceklere meniilerde yer veriliyor mu?” sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin tamami belediyenin agtigi
yoresel yemek restorani haricindeki isletmelerin yoresel yiyeceklere yeterince yer vermedigini ifade etmistir.

Yiyecek-icecek isletmecisi olan katilimcilara meniilerinde neden yoresel yiyeceklere yer vermedikleri
sorulmustur. Katilimcilarin bir kismi talep olmayacagini diisiindiiklerinden ve yerel halka yonelik menii
planladiklarindan yer vermedigini su sekilde ifade etmistir:

“Bizde yapabiliriz ashinda ama biraz arz-talep meselesi. Hepimize cevap vermeyebilir gelenler, su
anda orasi gelen turistleri agirlamakta yeterli oluyor. Bizde bazi yoresel yemekleri siirekli olmasa da
ara ara yapryoruz. Gruplarin istegine bagli 6zel olarak yoresel yemek siparisi aldigimiz da oluyor.
(K4) »

“Isletmeler Sivrihisar halkina yénelik plan yapiyor, yéresel yemekleri herkes evinde yapar talep olmaz
diye diistiniiyorlar. Bu nedenle lokantalar yoresel iiriinlere ¢ok fazla yonelmiyor. Bizim gibi yoresel
tirtinlere yonelik isletme a¢anlar ¢ok simrli. (K5)”

Yiyecek-igecek isletmecileri ile yapilan gériismelerde isletmecilerin meniilerini planlarken turistlere degil
yerel halka gore menii olusturduklar1 dikkat cekmektedir. Gastronomi turizmi Sivrihisar’da son birkag yildir
giindemde oldugundan isletmelerin bdyle bir yaklasim igerisinde olmalar1 dogal olarak kabul edilebilir. Ancak
isletme sahiplerinin ilgedeki gastronomi turizmi ataginin farkina varmalart ve zamanla artacak talebi
kargilamak {izerine meniilerinde giincellemeler yapmalar1 gerekmektedir.

Sivrihisar’da Gastronomi Turizmine Yénelik Mevcut Calismalar ile Tlgili Bulgular

Katilimcilara “Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelistirmek i¢in mevcut bir ¢alisma var mu? sorusu
yoneltilmistir. Katilimcilarin tamami  Sivrihisar’da gastronomi turizmine yonelik calismalarin oldugu
konusunda hemfikirdir olsa da bazi katilimcilar ¢alismalarin heniiz baslangi¢c asamasinda oldugunu ve daha
yapilmasi gereken ¢ok sey oldugunu vurgulamistir. Cografi isaretlerin alinmasinin ve Sivrihisar Dévme Sucuk
Festivalinin diizenlenmesinin gastronomi turizmine yonelik ¢aligmalar arasinda 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.

“Birc¢ok iiriine cografi isaret alindi. Belediye bu iiriinleri brogiirler basarak turistlere tanitiyor. (K4)”

“Gastronomi turizmini én plana ¢ikarmamizda en biiyiik sans festivaller oldu. Ozellikle ilceyi
canlandirmak amacl olii sezonlara dagittik, kisin yapiyoruz. (K8)”
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Katilimcilar cografi isaretlerle birlikte gezi-yemek programlarindaki tanmitimin da arttigimi vurgulamustir.
Bunun yaninda yerel yonetimin ¢esitli fuarlara katilmasi, iiniversite is birlikleri ile diizenledikleri egitimlerin
gastronomi turizmi ¢aligsmalar1 arasinda one ¢iktigi goriilmiistiir. Katilimeilarin meveut gastronomi turizmi
caligmalarina yonelik goriisleri su sekildedir:

“Eskisehir Osmangazi Universitesinden hocalarimiz geldiler. Egitim verdiler, egitim esnasinda
eksiklerimizin oldugunu fark ettik. Bizim miisteriye karsi davraniglarimiz farkliymig. Boyle egitimlere
katilarak bunlari 6grenebiliyoruz. (K5)”

“Tamitim kapsaminda, pek c¢ok kanalda gezi-yemek programlarina cok rastlyyorum. Sivrihisarli
kadinlar yoresel yemeklerimizi yapiyor ve sunucular bunlart tadryorlar. (K1)”

Katilimcilara daha sonra” Yerel mutfagin tanitimi i¢in yapilan kitap, dergi, brosiir gibi kaynaklar mevcut mu?”’
sorusu yoneltilmistir. Katilimeilarin yaris1 yazili kaynaklarim yeterli oldugunu belirtirken diger yaris1 yetersiz
oldugunu belirtmis ve kiiltiirel mirasin korunmast i¢in profesyonel sekilde hazirlanmig Sivrihisar yemekleri
kitabinin hazirlanmasi gerektigini vurgulamisgtir.

Bulgular Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelismesi i¢in cografi isaretlerin alinmasi, festival diizenlenmesi,
medyada cesitli tanitim faaliyetlerinin yapilmasi gibi mevcut caligmalarin oldugunu ancak gastronomi
turizminin Sivrihisar’da heniiz baslangi¢c asamasinda oldugunu gostermektedir.

Sivrihisar’da Diizenlenen Gastronomi Festivaline Yonelik Bulgular

Katilimcilara “Sivrihisar’da diizenlenen gastronomi festivali hakkinda goriisleriniz nelerdir? Tanitinu
yeterince yapiliyor mu? Bu konuda Onerileriniz var mi?” sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin tamami
Sivrihisar Dovme Sucuk Festivali’ni genel anlamda basarili bulduklarini belirtmigtir. Festivalin hem
Sivrihisar’in hem de dévme sucugun tanitimina énemli bir katki sagladigi katilimeilarca vurgulanmigtir. Tiim
katilimcilar festivale katilimin ¢ok fazla oldugunu, talebin ¢ok yiiksek oldugunu ve buna bagl olarak satiglarin
arttigini belirtmistir. Bazi1 katilimcilar bu konudaki goriislerini su sekilde ifade etmistir:

“Sucuk Festivaline katilim ¢ok fazlaydi. Biz de stant agmistik. Talep ¢ok fazla oldugundan tiriinleri
yetistirmekte zorlandik. (K5)”

“Festivallerde iirtinler tadilyyor, tanitilyyor ve duyuruluyor. Satislar: gercekten ¢ok artiriyor. Festivale
bu sene biiyiik bir katulim oldu. Hatta 14.30'dan sonra ilceye giris yasaklandi, gece 23:00 sularinda
bile kalabalik heniiz tamamen dagilmamisti. Istedigimiz basariya son festivalimizde ulastik. (K8)”

“Festivale ziyaret¢i akini oluyor. Katilim gercekten ¢ok fazla. Iliceye hareketlilik getiriyor (K10).”

Tim katilimcilar Sivrihisar Dévme Sucuk Festivali’nin tanitiminin yeterli oldugunu belirtmistir. K6
Sivrihisar’da gekilen dizinin ekibinin tanitim videolarinda yer almasinin daha biiyiik bir kitleye ulagilmasinda
etkili oldugunu belirtmistir. Bu da tanitim faaliyetlerinde ¢esitlilik yapilmasinin ve farkli stratejilerin bir arada
kullanilmasinin 6nemini vurgulamaktadir. Bir destinasyondaki ¢ekicilikler farkli kategorilerde degerlendirilse
de birbiri ile iliski icerisindedir ¢iinkii bir araya geldiklerinde destinasyonun imajin1 olusturmaktadir. Ozellikle
tamitim faaliyetlerinden farkli g¢ekiciliklerin birbirini destekleyecek sekilde, biitiinciil bir bakis agisiyla
kullanilmasi faydali olacaktir.

Katilimcilardan bazilar festivalle ilgili gesitli sorunlar oldugunu belirterek dneride bulunmustur. K5 festivalde
park yeri ve tuvalet sorunu oldugunu belirtmis ve bu konuda gerekli planlamalarin yapilmasi gerektigini
vurgulamigtir. K1 ise festival alaninda bedava dagitilan sucuktan dolay1 bir izdiham yasandigini belirterek bu
sorun i¢in Onerisini su sekilde ifade etmistir:

“Oncelikle, bu festivalle Sivrihisar in bir iiriinle éne ¢ikmasindan mutluyum. Cok fazla turist geliyor,
turistler kilometrelerce uzaga arabalarmi koyup yiiriiyorlar. Festival alaminda sagh, sollu standlar
kuruluyor ve ortam inanilmaz sikisiyor. Bir taraftan da bedava sucuk dagitilyyor. Bunlarin ayristiriimasi
gerektigini  diistintiyorum. Sivrihisar in girisi Dortyoldan. Belediye tarafindan bedava dagitilan
sucuklar genel konuklara orada ikvam edilebilir. Oradan festival alanina gecilebilir. Su anda sebze
pazarin olarak kullamilan biiyiik bir alan var. Orada da bedava sucuklar sira ile dagitilabilir. Boylece
festival alamindaki kalabalik biraz azaltilabiliv. Festival alaninda sadece Sivrihisar'in tanitimi,
hediyelik esyalar, Sivrihisarlt kadinlart hazirladigi makarna, eriste gibi hediyelik gida standlar
acilabilir. ITkive aywrmakta fayda var. Béylece hem kalabalik azalabiliv hem de sucuk kokusu ve
dumandan
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Sivrihisar’da Gastronomi Turizmi Is Birliklerine Yonelik Bulgular

Katilimcilara “Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in is birlikleri var m1? (Eger yoksa) hangi
kurumlar is birligi yapabilir? Sizce hangi kurumlarin is birligi yapmasi onceliklidir?” sorusu yoneltilmistir.
Katilimcilarin tamami su anda gesitli is birlikleri oldugunu ve yerel yonetiminin bu konuda basat rol
iistlendigini belirtmistir. K5 is birliklerine iliskin bir 6rnegi su sekilde aktarmistir:

“Cesitli is birlikleri var. Bunlara giizel bir 6rnek Osmangazi Universitesi ile is birligi yapilmasi ve
isletmelere ¢esitli egitimler verilmesi. (K5)”

Katilimcilarin cevaplari incelendiginde tamaminin is birliginin 6nemine vurgu yaptigini ve biiyiik cogunlugu
mevcut i§ birliklerini yeterli bulmadig1 goriilmektedir. Katilimeilar is birliginde belediye basta olmak iizere
isletmeler, kadin girisimciler, Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1, dernekler, halk egitim merkezleri, meslek liseleri,
tiniversiteler ve ilgili federasyonlarin rol almasi gerektigini ifade etmistir.

Katilimcilarin yarisi is birliklerinde {iniversitelerin ve halk egitim kurumunun yer almasi gerektigini énemle
vurgulamistir. Turizm emek yogun bir sektdr oldugunda nitelikli insan giiciiniin yetistirilmesi destinasyonlar
acisindan kritik bir 6nem tasimaktadir. Bu noktada halk egitim merkezlerinde ve {liniversitelerden alinacak
destekler isletmelere bu konuda yardime1 olacaktir. K2 ve K3’iin bu konudaki goriisleri soyledir:

“Eskisehir'de Osmangazi ve Anadolu Universitelerinin gastronomi ve turizm béliimleri var, bu
alanda ¢alisan pek ¢ok akademisyen var. Bu da 6nemli bir zenginlik. (K2)”

“Belediye, halk egitim merkezleri, restoranlar ve lokantalar birlikte ¢alismali. Bu konuda yardim
edecek restoranlar ve lokantalar olduguna inaniyorum. Kiz meslek lisesinde yemek boltimii var halk
egitim de agmali. (K3)”

Gastronomi Turizminin Gelismesine Yénelik Onerilere iliskin Bulgular

Katilimcilara “Sivrihisar’in gastronomi turizminin gelismesi i¢in neler yapilmalidir, sizin Onerileriniz
nelerdir?” sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin etkinlikler {izerinde durdugu ve buna yonelik gastronomi
festivali, tadim etkinlikleri, yemek yarigmalari1 gibi dnerilerde yogunlastigi goriilmiistiir.

Katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu tarafindan bagka bir gastronomi festivali diizenlenmesi Onerisi gelmistir. Bu
durum oOnceki boliimlerde belirtildigi gibi Dovme Sucuk Festivali’nin getirdigi basaridan, satiglar1 ve
hareketliligi artirmasindan kaynaklaniyor olabilir. Katilimcilar bu konudaki onerilerini su sekilde ifade
etmigtir:

“Arabasgi éne ¢ikan yoresel yemeklerimizden biri. Ozellikle kis aylarinda arabast icilmesi yorede eski
geleneklerimizden biridir. Kis aylarinda bir Arabasi Senligi diizenlenebilir. (K2)”

“Baska bir gastronomi festivali diizenlenebilir. Dovme sucuk ekseninde degil de daha genel Sivrihisar
yemeklerinin tiimiine yer verilen bir festival yapilabilir. (K3)”

“Yerel tirtinlerimiz ¢ok fazla. “Sivrihisar Muska Baklavasi Festivali” gibi bagka bir iiriin tizerinden
de festival diizenlenebilir. (K4)”

Etkinlikler acisindan degerlendirildiginde One ¢ikan diger Oneriler yemek yarigsmalarinin diizenlenmesi,
yemek-yarigma programlarinin Sivrihisar’a davet edilmesi ve tadim etkinliklerine 6nem verilmesi olmustur.
Katilimcilar bu konudaki onerilerini su sekilde ifade etmistir:

One cikan baska bir 6neri ise yoresel yemeklere yer veren restoran sayismn artirilmasi olmustur. Onceki
boliimlerde belirtildigi gibi yoresel yemeklere yer veren bir restoran bulunmaktadir ve bu restoran yerel
yOnetim tarafindan agilmistir. Bir katilimci ise Sivrihisar’da agilacak restoranlara ek olarak Eskisehir’de de bir
restoran agilmasini Onermistir. Eskigehir’de yogun bir sehir turizmi yapildigindan burada bir Sivrihisar
yemekleri restorani agilmasinin Sivrihisar’a turist ¢ekecegini ifade etmistir.

Gastronomi turizminin gelismesinde planli hareket edilmesi ve is birliklerinin dnemi 6nceki boliimlerde
oldugu gibi burada da vurgulanmistir. Bazi katilimcilar master plan hazirlanmasi gerektigini 6nemle
vurgulamig ve bu konudaki goriislerini su sekilde ifade etmistir:

“Gastronomi turizmi master plani yahut proje géoziiyle bakmak lazim. Ortaya hedef koyup, paydaslar
koymusg, belirli bir takvim olusturup planli gidilmesinde fayda var (K1).”
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“Bu konuyla ilgisi olan kisilerin toplanip bir ¢alistayla gastronomi turizmi nasil gelisir Sivrihisar’da,
neler yapmak lazim tartismalarinda fayda var. Ya da gastronomide one ¢ikan Italyan kasabalart,
Avrupa’da one ¢ikan destinasyonlar incelenip, kendilerini nasil tanitmiglar, ne tir etkinlikler
yapilabilir, nasil yollar izlenebilir fikir edinilebilir. Bunlarin Tiirkiye 'ye uyarlanabilir kissmlar: alinip
kullanilabilir (K3).”

Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelismesinde kadin girisimciler kritik rol oynamakta ve 6zellikle son
yillarda agilan pek ¢ok isletmede kadin girisimcilerin yer almaktadir. Gastronomi turizmi alaninda ilerlemenin
devam etmesinde kadin girisimcilerin maddi ve manevi olarak desteklenmesi, is fikirlerini hayata gecirecekleri
uygun kosullarin saglanmasi gerekmektedir. Katilimcilardan K4 yeni is fikirlerini hayata gegirebilmek i¢in
maddi destege ihtiya¢ duydugunu su sekilde ifade etmistir:

“Bizim gibi girisimci kadinlara maddi destek saglamrsa saymmizin daha da artacagim diistiniiyorum.
Maddi sorunlar nedeniyle istedigimiz seyleri yapamayabiliriz. Ornegin  bir iiriinimiizii
markalastirmak icin tizerine etiket bastirmak istedik. Yiiksek fiyat ¢ikti, etiket basamadik. Bunlari
vapsak daha giizel sekilde e-ticaret sitelerinde de satabiliriz yoresel tiriinlerimizi.”

Bazi katilimcilar bayram tatilinde yiyecek-icecek isletmelerinin kapali oldugunu, isletmecilerin heniiz
gastronomi turizminin 6nemini hakkinda yeterli bilince sahip olmadigini belirtmistir. isletmelerin gastronomi
turizminin 6neminin farkinda olmasi bu dogrultuda ilerlenebilmesi i¢in dnemlidir. K3 bu konudaki goriislerini
sOyle ifade etmistir:

“Bayram tatilinde Sivrihisar’da acik yiyecek igletmesi ¢cok azdi. Agikhava Miizesi’'nin ve Ulu Camii’in
cevresinde pek ¢ok turist vardi. Bu turistler yoresel yemekleri tatmak isteseler gidebilecekleri bir yer
yoktu. Isletmecilerin bu konuda bilingli olmasi, ozellikle turistlerin yogun olarak geldigi tatil
giinlerinde bu gibi durumlarin tekrarlanmamasi gerekiyor.”

[lgede bir gastronomi miizesinin ilerleyen dénemlerde acilmasi, seyahat acentalarina ve rehberlere Sivrihisar
mutfaginin tanitilmasi, yerel yiyeceklere yer veren restoran sayisinin artirilmasi 6ne ¢ikan diger Oneriler
arasinda yer almistir.

Yerel Yonetimin Gastronomi Tutumuna Yonelik Bulgular

Arastirma kapsaminda yapilan goriismeler esnasinda yerel yonetim yetkilisi K8’den ilgede gastronomi
turizminin nasil ortaya ¢iktigina dair 6nemli bulgular elde edilmistir. Bu bulgular yerel yonetimin gastronomi
turizmine bakig agilarini ve stratejilerini yansitmakta ve ilgede gastronomi turizminin durumuna politika
planlayicilarin bakis agisindan bakmamiza yardimci olmaktadir. Bu boliimde yerel yonetim yetkilisinden elde
edilen bulgulara ve katilimcilarin yerel yonetimin ¢aligmalarina iligkin goriislerine bir arada yer verilmistir.

K8 ile yapilan goriisme ilgede gastronomi turizminin gelismesinde benchmarking uygulamalari, cografi
isaretlerin alinmasi ve kadin girisimcilerin desteklenmesi olarak ii¢ faktoriin kritik oldugunu gostermistir. Bu
dogrultuda Ankara’nin Beypazari ilgesinden drnek alinmistir. Ayni bolgede yer alan ve benzer 6zellikler (tarihi
doku, evler) gosteren bir ilce olmasi nedeniyle uygun bir secim oldugu goriilmektedir. Tiim bu caligsmalar
yapilirken merkeze kadin girisimciler alinmistir. Her kadinin Beypazari’ni ziyaret ederek oradaki uygulamalari
gormesi ve kendi is planini bu dogrultuda sekillendirmesi amaglanmistir ve Beypazari’na gezi diizenlenmistir.
Gezi sonunda tiim kadinlara bir anket dagitilarak geziyi degerlendirmeleri ve Sivrihisar’da ne yapmak
istedikleri sorulmustur.

K8 goriisme boyunca kadin girigimcilerin gastronomi turizmi agisindan ne denli nemli oldugunu vurgulamis
ve goriislerini su sekilde ifade etmistir:

“Kadinlar bizimle ¢alismasaydi, onlara ulasmayr bagsaramasaydik bunlarin hichbiri gerceklesmezdi.”

“Gastronominin ortaya ¢ikmasinda kadin olmazsa olmaz. Onlarin da kendilerini gostermesi igin
uygun iklim lazim.”

Yerel yonetim yetkilisi diger katilimeilarda oldugu gibi cografi isaret siirecinin 6nemini vurgulamis ve cografi
isaretlerin gastronomi turizmi siirecini baglattigini su sekilde ifade etmistir:

“Cografi isaretlerle esgiidiimlii bir stirecti. Sucuk da oturmug bir sistem vardi ancak baklava ve
digerleri igin yoktu. Bu iiriinleri nerede ve nasil satacagimizi planlama basladik. Stirece oncelikle
dernekleserek basladik. Dernek iizerinde kadinlara bu iiriinleri yaptirdik. Su an dernek de yetersiz
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kalmaya basladr ve kooperatiflestik. Simdi arastalarda bir kooperatif binamiz var. Orada
tiretimlerimizi yapryoruz.”

Onceki boliimlerde de belirtildigi gibi katilimcilarin cografi isaretlerin alinmasi, gastronomi festivalinin
diizenlenmesi, yoresel restoranin agilmasi gibi yerel yonetim tarafindan gergeklestirilen pek ¢ok caligsmay1
basarili buldugu goriilmektedir. Bu durum yerel yonetim ile yiyecek isletmeleri entegrasyonunun basarili
oldugunu gostermektedir.

Sonuc ve Oneriler

Sivrihisar tarihi dokusu, konumu, kiiltiirel ¢ekicilikleri ile Eskisehir’in one ¢ikan ilgeleri arasinda yer
almaktadir. Son yillarda yoresel mutfagini da bir ¢ekicilik olarak 6n plana ¢ikarmaya baslamis ve gastronomi
turizmine yonelmistir. Bu durumda ydresel mutfaginin zengin olmasinin etkisi bilyiiktiir. Ilgede gastronomi
turizmi ¢aligmalar1 cografi isaretlerle baglamistir. Sivrihisar’a ait dokuz iirlin cografi isaret almistir, bunlarin
bes tanesi yoresel gastronomi {iriiniidiir. Cografi isaret siireci 2018 yilinda Muska Baklavayla baslamistir ve
bu iiriin mahreg isareti almistir. Sonrasinda sirasiyla Sivrihisar Dévme Sucuk (2019), Sivrihisar Hogmerim
(2019), Sivrihisar Kelem Dolmasi (2021) ve Sivrihisar Arabasi (2022) mahreg isareti almistir. Yerel yonetimin
farkli gastronomi iirlinlerine cografi isaret alinmasina yonelik basvurular ve ¢alismalar1 devam etmektedir.

Cografi isaretlerle baslayan siire¢ cesitli uygulamalarla devam ettirilmistir. Sivrihisar Dévme Sucuk
Festivali’nin diizenlenmesi ilgede gastronomi turizminin gelismesinde katilimcilarin da belirttigi gibi kritik
asamalardan biri olmustur. Hem dévme sucuk ve diger yoresel iiriinlerin hem de genel manada bir destinasyon
olarak Sivrihisar’in tanitilmasina katki saglamistir. Belediyenin islettigi bir yoresel restoranin agilmasi, tanitim
amagli gezi-yemek programlarinin ilgeye davet edilmesi gastronomi turizmi ile ilgili diger 6nemli ¢alismalar
arasindadir.

Calismada nitel arastirma yonteminden yararlanilmis ve veriler yari-yapilandirilmis goériisme teknigi ile
toplanmigtir. Bu kapsamda on katilimci ile goriismeler gergeklestirilmistir. Katilimcilarin altis1 yiyecek isletme
soru yonetilmis ve cevaplar 11 ana baslik altinda toplanarak betimsel analiz yontemi ile dogrudan alintilarla
zenginlestirilerek sunulmustur.

Katilimcilardan oncelikle ilgede turizmin genel durumunu degerlendirmeleri istenmistir. Katilimcilar
Sivrihisar’da turizmin genel durumunun gegmise gore iyi oldugunu belirtmistir. Turizmdeki bu iyilesmeyi
ilcede cekilen dizinin getirdigi etki, yerel yonetimin tanitim faaliyetleri, ¢cevre diizenleme ve restorasyon
caligmalari ile iligkilendirmislerdir. Katilimcilar ilgede turistik ¢ekicilikler arasinda tarihi dokuyu ilk siraya
koymuslardir. Tarihi g¢ekicilikler arasinda Ulu Camii ve Zaimaga Konagi 6n plana g¢ikmustir. Tarihi
cekiciliklerden sonra ise gastronominin 6nemli bir ¢ekicilik olusturmaya bagladigint vurgulamiglardir.

Katilimcilarin tamami gastronomi turizmine yonelik ¢aligmalarin iyi bir dogrultuda gittigini ve basarili
ilerledigini belirtmislerdir. Ancak il¢cede gastronomi turizminin heniiz baslangi¢c asamasinda oldugunu ve
yapilmasi gereken pek ¢ok adim oldugunu vurgulamislardir.

Gastronomi turizmi ile ilgili mevcut caligmalarda cografi isaret siireci ilk siray1 almistir. Katilimcilardan elde
edilen bulgulara goére Sivrihisar’da gastronomi turizminin gelismesinde 6ne ¢ikan ikinci ¢alisma ise Dévme
Sucuk Festivali’nin diizenlenmesidir. Tiim katilimcilar festivalin genel olarak basarili gectigi ve ilgeye biiyiik
katkilar sagladigi konusunda hemfikir olmustur. Baz1 katilimcilar kalabaliktan kaynaklanan problemlerin
giderilmesi i¢in oneriler sunmustur. Yerel yonetimin gesitli fuarlara katilarak il¢eyi tanitmasi ve temsil etmesi,
tiniversite is birlikleri ile egitimler diizenlenmesi diger 6ne ¢ikan ¢alismalar arasinda yer almistir.

Sivrihisar mutfaginin tanitimi gastronomi turizminin geligsmesi i¢in kritik 6neme sahiptir. Katilimeilarin biiyiik
cogunlugu Sivrihisar mutfaginin iilke ¢apinda yeterince taninmadigi konusunda hemfikir olmustur. Bu konuda
cesitli calismalarin oldugunu ancak halen ilgeye gelen turistlerin bilyiik ¢gogunlugunun yére mutfagi konusunda
bilgisiz oldugunu vurgulamislardir. Tanitimin bir boyutunu ise yazili kaynaklar olusturmaktadir. Katilmcilar
Sivrihisar mutfagia dair yazili kaynaklarin yetersiz oldugunu belirtmistir. Sivrihisar’da unutulmaya yiiz
tutmus yoresel yemeklerin koruma altina almmasi ic¢in yazili kaynaklarin tutulmasinin gerekliligi
vurgulanmuistir.

Destinasyonda gastronomi turizminin gelismesinde gorev alacak o©nemli paydaslardan biri yiyecek
isletmeleridir. Sivrihisar’da yoresel yemek temali bir isletme bulunmaktadir. Bu isletme diger isletmelere
ornek olmasi misyonuyla yerel yonetim tarafindan agilmistir. Bu konuda diger isletmecilerin heniiz bir girigimi
olmamistir. Menil bazinda incelendiginde de var olan isletmelerin yoresel yiyeceklere meniilerinde yer
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vermedigi goriilmiistiir. Isletmeciler turistlere degil yerel halka yonelik menii planladiklarini, bu iiriinlere talep
olmayacagim diisiindiiklerini belirtmislerdir. Isletmecilerin gastronomi turizminin gelismesi igin iizerine
diisenler konusunda bilingli olmasi son derece 6nemlidir. Arastirmanin sonuglari ilgede isletmecilerin heniiz
gastronomi turizminin 6nemini tam anlamiyla kavrayamadigimi gostermektedir. Menii calismalarindaki
sorunlar ve bayram tatili gibi turist ziyaretlerinin yogun olabilecegi dénemlerde isletmelerin kapali olmasi
bunun gostergeleri arasindadir.

Ilgede gastronomi turizminin gelismesinde yerel ydnetim basat rol iistlense de sadece yerel yonetimin
cabalariyla ilerlenmesi miimkiin degildir. Tiim paydaslarin bir arada calismasi gerekmektedir. Tiim
katilimcilar is birliginin 6nemini vurgulamistir. Yerel yonetim, iiniversiteler ve isletmeler arasinda is birliginin
oldugunu belirtmislerdir. Katilimcilar 6zellikle ilgede yer alan halk egitim merkezinden gastronomi turizmi
baglaminda yararlanilmasi gerektigini belirtmistir. Bunun diginda is birligi kurulabilecek paydaslar arasinda
kadin girisimciler, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, meslek liseleri, ilgili dernekler ve ilgili federasyonlar yer
almugtir.

Sivrihisar’in gastronomi turizmi potansiyelinin belirlenmesinin en énemli adimlarindan biri yoresel yemek
cesitliligin belirlenmesidir. Katilimcilardan Sivrihisar’in yoresel yemeklerini siralamalari istenmistir. Bamya
corbasi, kelem dolmasi ve hosmerim ilk {i¢ sirada yer almistir. Muska baklavasi, arabagi, ddvme sucuk 6ne
¢ikan diger yiyecekler olmustur. Kapama, su boregi, diigii koftesi, goce asi, gakmak dolmasi, pirasa dolmasi,
basti, bici dolmasi gibi yiyeceklerin ise gizli kaldigi ancak gastronomi turizmi baglaminda
degerlendirilebilecegi katilimcilarca belirtilmistir. Katilimcilar tarafindan pek ¢ok yemek isminin verilmesi
mutfak kiiltiiriiniin zenginliginin 6nemli bir gostergesidir. Bugiline kadar gastronomi alaninda yapilan
caligmalarinin basarili oldugu da katilimcilarca vurgulanmistir. Tiim bunlar birlikte degerlendirildiginde
Sivrihisar’in gastronomi turizmi potansiyelinin yiiksek oldugu ve calismalara bu sekilde devam edildigi
taktirde daha da iyiye gidebilecegi diisiiniilmektedir.

Literatiirde farkli destinasyonlarda gastronomi turizminin durumunu ve gastronomi turizmi potansiyelini
inceleyen c¢esitli calismalar mevcuttur. Bu aragtirmada cografi isaretler ilcede gastronomi turizmini
baglatmasiyla ve diger etkileri ile 6n plana ¢ikmistir. Katilimcilar cografi isaretlerin tanitima katkisi, kiiltiiriin
korunmasi1 ve ekonomik etkileri iizerinde durmus ve dnemini vurgulamistir. Mercan ve Uziilmez (2014) ve
Karakulak’in (2016) cografi isaretli tirlinlerle ilgili ¢aligmalari bunu destekler niteliktedir. Katilimcilarin
iizerinde durdugu bir diger 6nemli ¢aligma ise Sivrihisar Dovme Sucuk Festivali’nin diizenlenmesi olmustur.
Benzer sekilde Ozgelik’in (2019) Bolu’da yaptig1 calismada Bolu’nun tanitimima katki saglayan degerler
arasinda Uluslararas1 Ascilik ve Turizm Festivali’nin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Ilban ve Komiir’iin
(2019) Ayvalik’ta diizenlenen Ayvalik Uluslararas1 Zeytin Hasat Giinleri ile ilgili ¢alismast bu festivalin
destinasyon markalagmasina ve ekonomiye olumlu katki sagladigin1 gostermistir.

Caligmanin son kisminda katilimcilarla yapilan goriismelerden elde edilen sonuglar, literatiir taramasi ve
arastirmacinin gozlemleri dogrultusunda onerilere yer verilmistir.

Isletmelere Yonelik Oneriler

o Yoresel yiyeceklere yer veren restoran sayist artirilmalidir. Gastronomi turizminin gelismesiyle yoresel
tiriinlere yonelik talep artacaktir. Bu talebi karsilayabilmek, turistlere gesitli segenekler sunabilmek ve bu
tiriinleri tanitmak igin yeni yoresel restoranlarin agilmasi gerekmektedir.

o Restoranlarin ambiyanst yoreyi yansitmaldir. Gastronomi turizminde restoranlarin ambiyanslarinda
geleneksel unsurlara yer verilmesi onemlidir. Yeni agilacak restoranlar igin Sivrihisar evleri degerlendirilebilir.
Sivrihisar evleri otantik bir atmosfer yaratacak ve turistlerin gastronomi araciligiyla yorenin kiiltiiriinii daha
iyi anlayabilmelerine yardime1 olacaktir.

o Yoresel yemeklerin sunumuna ézen gosterilmelidir. Y oresel yiyeceklerin lezzeti kadar goriiniisii de
deneyim acisindan Onemlidir. Katilimcilar yoreye 0zgli ¢esitli sunum araglarinin restoranlarda
degerlendirilmesi gerektigini vurgulamistir.

o Yoreye izgii iiriinler paketlenerek sunulmalidwr. Gida triinlerinin hediyelik esya olarak tasarlanmasi ve
satilmasi gastronomi turizmi agisindan onemli hususlardan biridir. Mevcut uygulamalara bakildiginda
Sivrihisar Dévme Sucugun bu sekilde satildigi goriilmektedir. Muska baklavasi, bazlama ve kadin
girisimcilerin yaptig1 receller bu baglamda degerlendirilebilir.

o Turistlere cesitli tadim etkinlikleri diizenlenmelidir. Katilimcilar turistlerin Sivrihisar’a geldiginde yoresel
tiriinleri tanimadigl konusunu 6nemle vurgulamustir. Bu irilinlerin tanitilmasinda tadim dnemlidir. Turistler

659



Gerenaz ve Yilmaz | Journal of Gastronomy, Hospitality and Travel, 7(2) — 2024

tamimadiklar1 bir iiriinii satin almak istemeyecektir. Isletmeler 6zellikle de sucuk iireticileri kiiiik standlar
acarak tanitim yapip satislarini artirabilir.

e Isletmeciler gastronomi turizmi konusunda bilinclenmeli ve yerel yionetime gerekli destegi
saglamalidir. Sivrihisar’da yerel yOnetimin gastronomi turizmi ¢aligmalarina bagladigi ve agirlik verdigi
goriilmektedir. Katilimcilardan elde edilen bulgular heniiz isletmecilerin bilyiik ¢ogunlugunun gastronomi
turizmi ve dnemi konusunda yeterli bilgiye sahip olmadigini1 gostermektedir. Gastronomi turizminde ilerlemek
icin isletmelerin gerekli destegi saglamasi gerekmektedir.

Yerel Yonetime Yonelik Oneriler

o Sivrihisar yemeklerine yonelik gastronomi yarismalart diizenlenebilir. Gastronomi yarismalarinin
diizenlenmesi hem bolgeye gelecek ziyaretci sayisini artiracak hem de yoresel yemeklerin tanitimina katki
saglayacaktir.

e Paydaslar arasinda is birligine énem verilmelidir. Bulgularin gosterdigi lizere gastronomi turizminin
gelismesi icin tiim paydaslarin ig birligi icerisinde ¢aligmasi gerekmektedir. Paydaglar belirli araliklarla bir
araya gelmeli ve fikir aligverisi yapilmalidir.

e Konaklama tesisi sayist artilmalidir. Ozellikle Sivrihisar Dévme Sucuk Festivali ve Sivrihisar Hava
Gosterileri etkinliklerinde il¢e ziyaret¢i akinina ugramaktadir. Aragtirmanin sonuglarinin gosterdigi iizere uzak
illerden gelen turistler konaklama ihtiyaci duymakta ancak secgenekleri smirli oldugu icin ilgede
kalamamaktadir. Geceleme sayisinin artirilmasi igin konaklama isletmesi sayis1 artirilmalidir. lgenin tarihi
dokusunu yansitan Sivrihisar evleri bu kapsamda degerlendirilerek turistler i¢in bir ¢ekicilik saglanabilir.

o Ulusal kanallarda yer alan yemek yarisma programlar: Sivrihisar’a davet edilebilir. Ulusal kanallarda
yer alan yarisma programlar1 ¢ok sayida kisiye ulasilmasina ve kiiltiirel mirasin tanitilmasia yardimci
olacaktir.

o Farkliillerde Sivrihisar mutfagini tanitum giinleri diizenlenebilir. Y erel yonetim bu konuda ¢aligmalara
baglamis ve Ankara’da Sivrihisar Mutfagt Tanitim Giinii diizenlemistir. Bu c¢aligmalarin diger biiyiik
sehirlerde, 6zellikle konum olarak Sivrihisar’a yakin olan illerde gerceklestirilmesi gerekmektedir.

o Farkh yemekler ve Sivrihisar’a dzgii tarim iiriinleri icin cografi isaret caliymalar: devam ettirilmelidir.
Katilimcilar tarafindan Sivrihisar’da gizli kalmig heniiz gastronomi turizmi baglaminda degerlendirilmemis
pek ¢ok yemek oldugu belirtilmistir. Zamanla bu yemekler i¢in de cografi isaret ¢aligmalar1 yapilabilir.
Yemeklerin yanisira Kocgas patlicani, Sivrihisar Hiinnabi gibi yoreye 0zgili tarim {iriinleri i¢in de aym
caligmalar gerceklestirilebilir.

o Divme Sucuk Festivaline ek farkl bir gastronomi turizmi diizenlenmelidir. Aragtirmanin sonuglar
gastronomi festivalinin 6nemini ortaya koymustur. Bu festival subat ayinda gerceklesmektedir. Ilkbahar
aylarinda Sivrihisar Yoresel Yemekler Festivali gibi tiim yemeklerin 6n plana ¢ikarilabilecegi temada bir
festival diizenlenebilir.

e Profesyonel halkla iliskiler ve pazarlama iletisimi ¢alismalari yapilmali ve gurmeler ilceye davet
edilmelidir. Tanitim galigmalarinin profesyonel ve sistemli bir sekilde gerceklestirilmesi 6nemlidir. Gurmeler
ve sefler sosyal medya hesaplari ya da bloglar1 araciligiyla milyonlarca kisiye ulagmaktadir.

o [llcedeki halk egitim merkezinden yararlanilmaldir. Sivrihisar’daki halk egitim merkezinde gastronomi
ya da turizme dair bir kurs bulunmamaktadir. Bu alanlarda kurslar agilmasi halkin bu konuda bilingli hale
gelmesine ve hatta istihdama katkida bulunmasina olanak saglayacaktir.

e Isletmelere yonelik gastronomi ve turizm egitimlerine devam edilmelidir. Arastirmadan edilen bulgular
dogrultusunda yerel yoOnetim tarafindan diizenlenen egitimlerin isletmeciler igin c¢ok faydali oldugu
goriilmektedir. Isletmecilerin turistlere olan yaklasimini en iyi hale getirmek igin egitimlere devam edilmesi
gerekmektedir.

o Gastronomi turizminin gelismesi icin bir master plan gelistirilmelidir. Gastronomi turizminin
gelismesinde programli bir sekilde hareket edilmesi, hedeflerin belirlenmesi ve bu hedeflere ulasmak igin
izlenmesi gereken yollarin ortaya konmasi gerekmektedir. Aragtirmanin sonuglarinin da gosterdigi gibi
kurumlarin is birligi i¢inde olmasi ve planli hareket etmesi kritiktir ve bunu saglamak i¢in bir masterplan
gelistirilmesi gerekmektedir.

o  Kadin girisimcilere maddi destek saglanmalidir. Sivrihisar’da gastronomi turizminin geligmesinde kadin
girisimciler kritik rol {istlenmistir. Ancak kadin girisimciler markalarini ileri tagimak, 6zellikle kendilerine
0zgii ambalaj ve etiket basilmasi i¢in maddi destege ihtiya¢ duymaktadir.
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Genel Oneriler

Bu baglikta hem politika planlayicilar (yerel yonetim) hem isletmeciler tarafindan gerceklestirilebilecek
oOnerilere yer verilmistir.

o Turist rehberleri Sivrihisar’in gastronomik kiiltiirii hakkinda bilgilendirilmelidir. Sivrihisar’a hafta
sonlar1 ¢ok sayida tur diizenlendigi ancak bu turlarin genelde film turizmi temasinda oldugu goz Oniine
almdiginda turist rehberlerinin Sivrihisar’in gastronomik degerleri ac¢isindan bilgilendirilmesi 6nem
tasimaktadir. Yerel yonetim ya da isletmeler rehberler icin 6zel tanitim ve tadim etkinlikleri diizenleyebilir

o Sivrihisar’da bir gastronomi miizesi acilabilir. Bulgularin gosterdigi tizere katilimcilarin biiylik kism
gastronomi miizesi agilmasinin faydali olabilecegini belirtmistir. Agilacak gastronomi miizesi turistlerin
mutfak kiiltiiriinii daha iyi tanimalarina katki saglayacak ve cekicilik unsuru olusturacaktir

o Eskisehir’de Sivrihisar mutfagina yonelik bir restoran acilmalidir. Eskisehir sehir turizminde
Tiirkiye’nin 6ne ¢ikan sehirlerinden biridir. Burada bir restoran acgilmasi Sivrihisar mutfaginin tanitilmasina
katki saglayacak ve turistlerin ilgeyi ziyaret etme niyetlerini etkileyebilecektir.
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